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前 言 

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则  第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。 

请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。 

本文件由方圆标志认证集团新疆有限公司提出。 

本文件由新疆维吾尔自治区质量检验检测协会归口。 

本文件起草单位：方圆标志认证集团新疆有限公司、拜城县农业农村局、拜城县乡村振兴服务中心。 

本文件主要起草人：王晋启、张慧娟、郭卫华、蒋波、王洁、赵刚。 

本文件首次制定。 
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“拜依农庄”区域公共品牌通用要求 服务业 

1 范围 

本文件规定了“拜依农庄”区域公共品牌服务业的服务要求、管理要求和可持续发展要求。 

    本文件适用于新疆阿克苏地区拜城区域内服务提供者的内部自我评价和外部第三方认证。 

2 规范性引用文件 

本文件没有规范性引用文件。 

3 术语和定义 

下列术语和定义适用于本文件。 

 

服务业组织 organizations in service sector 

为实现服务活动目标，由职责、权限和相互关系构成服务功能的组织。 

[来源：GB/T 24421.1—2023,3.1] 

4 服务要求 

基本要求 

4.1.1 组织应运用科学的服务理论、技术和方法，持续满足顾客对于服务的需求和期望。 

4.1.2 组织应结合当地生态资源、特色农产品、历史文化和民俗风情，丰富服务产品的文化内涵，提

供特色服务。 

4.1.3 组织应规范服务要求，关注顾客感知，对影响服务结果的因素实施管理，统筹兼顾，开展服务

评价，持续提升服务质量。顾客感知维度包括： 

a) 功能感知；指顾客对组织提供的产品和服务能否达到期望水平的感知； 

b) 经济感知；指顾客对组织提供的产品和服务是否值得投入金钱和时间的感知； 

c) 风险感知；指顾客对组织提供的产品和服务带来人身伤害风险的感知； 

d) 价值感知；指顾客对服务目的实现程度的感知； 

e) 心理感知。指顾客对整体的服务体验能否增强个人的幸福感的感知。 

4.1.4 组织应坚持可持续经营的理念，关注环境、健康、民生福祉，促进生态、环境、社会和谐发展。 

服务提供 

4.1.5 组织应依据服务特点及服务接触方式，识别顾客需求，结合自身特点，确定并持续改进服务流

程和要求，予以公示。 

4.1.6 组织应按服务要求，提供规范的服务。 

4.1.7 组织应提供与服务相适宜的服务环境和设施、设备。 

4.1.8 组织应采取适当措施保护顾客信息及隐私。 

5 管理要求 

环境管理 

5.1.1 组织应建立环境管理制度，对服务环境实施控制，保持服务环境卫生良好。 
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5.1.2 组织应采取措施减少服务提供过程中带来的环境污染。 

5.1.3 组织应在建筑建造、维修时，采取措施使其服务提供不受影响，并将其噪音、环境影响降至最

低。 

设施、设备管理 

5.1.4 特种设备应在运营前通过国家有关部门的质量与安全检测，在运营过程中按规定进行年检和例

行检修，保留检修记录。 

5.1.5 组织宜配备残疾人、老年人和其他有无障碍需求的人自主安全使用的设施、设备。 

5.1.6 组织应定期开展设施、设备的检查、维修和保养，发现问题及时处理。 

人员管理 

5.1.7 组织应根据服务特点识别并确定人员所需能力，确保人员能力满足服务要求。 

5.1.8 组织应建立人员激励机制，提高人员的服务水平和能力。 

5.1.9 组织应定期开展服务培训，确保服务人员熟悉服务流程及服务要求。 

健康和安全 

5.1.10 组织应保障员工及顾客人身及财产安全，识别卫生、安全、食品、自然灾害等方面的安全隐患，

并加以控制。 

5.1.11 组织应建立风险预警机制和突发事件应急救援制度，对突发事件及潜在紧急情况进行应急准

备并做出响应，并配备必要的保障设施、设备及应急救援物资，合理确定应急避难场所，组织应定期开

展应急救援预案演练。 

5.1 服务过程管理 

5.1.12 组织应以顾客需求及期望为导向，不断创新和改进服务要求和流程，持续提供高品质的服务。 

5.1.13 组织应建立服务操作规范，识别、确定并对服务全过程的关键接触点和质量控制点，对关键过

程实施信息化管理，并按规范执行。 

5.1.14 组织应采用不同方式收集服务过程信息，随机抽查服务实施情况，评估服务绩效。 

5.1.15 组织应定期评审外部产品、服务提供商，确保外部提供的产品、服务持续满足服务需求。 

持续改进 

5.1.16 组织应开展服务评价。评价方式包括但不限于： 

a) 自我服务评价； 

b) 顾客满意度评价； 

c) 相关方监督评价； 

d) 第三方认证机构评价。 

5.1.17 建立完善投诉机制，及时合理解决投诉，统计投诉处理率情况，分析投诉事件的原因，并有针

对性地采取有效的纠正措施，提升满意度。 

5.1.18 组织应对评价结果开展分析，采取措施不断改进服务质量。 

品牌管理 

5.1.19 组织应树立品牌管理意识，将高品质服务融入品牌管理。 

5.1.20 组织应识别顾客需求，创新服务内容，提供差异化优质服务。 

5.1.21 组织应有效利用区域内自然、人文、文化、资源等优势条件，多渠道宣传推广品牌。 

5.1.22 组织应加大品牌保护力度，将品牌管理工作纳入知识产权管理范畴。 

持续改进 

5.1.23 组织应开展服务评价。评价方式包括但不限于： 
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a) 自我服务评价； 

b) 顾客满意度评价； 

c) 相关方监督评价； 

d) 第三方认证机构评价。 

5.1.24 建立完善投诉机制，及时合理解决投诉，统计投诉处理率情况，分析投诉事件的原因，并有针

对性地采取有效的纠正措施，提升满意度。 

5.1.25 组织应对评价结果开展分析，采取措施不断改进服务质量。 

6 可持续发展 

资源、能源和环境 

6.1.1 组织应在服务设计时应优先考虑使用可再生能源及节能减排设施、设备。宣传“环保”“零碳”

概念及知识，减少环境污染。 

6.1.2 组织宜在设计、装饰、装修中融入环保理念，使用当地的传统工艺，考虑增加当地的自然环境、

文化、景观等因素。 

6.1.3 组织应在服务提供过程中识别资源、能源的使用情况，有效保护和合理利用资源、能源。 

6.1.4 组织应采取措施减少废水、废物、废气的排放，组织应保护生态系统完整性和生物多样性，采

取措施减少对周边生态环境及植物的破坏，减少对野生动物的打扰。 

社会责任 

6.1.5 组织应积极参与社会活动，促进社会和谐发展。  

6.1.6 组织应优先安排当地居民参与经营过程，增加当地居民就业机会。 

6.1.7 组织应基于顾客体验，持续关注顾客需求及期望，运用适宜的科技方法、技术理论，提供优质

服务，满足社会发展需求。 

6.1.8 组织应尊重当地民俗民风、传统文化及历史古迹，保持传统格局和历史风貌。 

6.1.9 组织应促进行业有序发展，反行业垄断，反不正当竞争行为。 
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